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RESUMO: O presente trabalho tem como proposta, perceber como foi sendo gestada, no Brasil, a
chamada imprensa especializada para os homossexuais masculinos a partir da década de 1960.
E possivel perceber que a existéncia dessa imprensa nao atribui automaticamente um lugar de
fala para tal grupo na sociedade brasileira e que, por ser segmentada, acaba produzindo dois
espacos: um indica o reconhecimento de uma identidade, o que significa que os homossexuais
nao precisam se esconder e outro que sinalizam as diferencas. Percebe-se assim, que a
sociedade reconhece a diferenga, mas essa esta marcada e isolada em relagdo a orientagao

heterossexual (auto) proclamada como dominante.
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A chamada “imprensa gay” no Brasil, como no mundo, surge da necessidade de um
grupo, seriamente marginalizado, de procurar seus semelhantes. Pois a unido entre os que
sofriam a mesma sorte de discriminagado e perseguigdo € o primeiro e indispensavel movimento
para a implementagado de estratégias de preservacao. Luta cujo inicio € a constituicdo de um
refugio coletivo arquitetado na “igualdade”.

Obviamente, toda a diferenca que subsiste no seio de qualquer igualdade seria uma
questdo secundaria na medida em que urgia, a principio, lutar contra um sistema que aniquilava
esse grupo usando uma das piores formas, a imposicdo da invisibilidade. Nessa 6érbita de
resisténcia no Brasil, as primeiras publicacdes voltadas para homossexuais sé viriam a ocorrer na
década de 1960.

Green (1999) tragca uma trajetéria da homossexualidade masculina no nosso pais,
refutando a idéia de que haveria no Brasil uma tolerancia quanto a ambiglidade sexual, que se
difunde através de imagens carnavalescas de travestis e da famosa maxima de que “ndo existe
pecado ao sul do Equador.”

Os homossexuais, no periodo da belle époque (1898-1914) comegaram a se concentrar
em lugares publicos a exemplo de pragas, teatros e cinemas, apesar dos mecanismos legais que
puniam a exposigdo do comportamento homossexual. Ja existia, naquele momento, a premissa

de que, para se tolerar que um homem se desviasse de sua condi¢do de masculino ele precisaria
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assumir uma posicao de esteredtipo da mulher, ou seja, a questdo de género se sobrepunha a
questéo sexual.

Nas décadas seguintes (1920-1945), algumas areas publicas do Rio de Janeiro
comecaram a servir de cendrio para encontros sexuais entre homens. E neste periodo que surge
uma discussao crescente sobre identidade nacional. Para Green (1999, p.125) ‘“os
acontecimentos que tiveram lugar nesse periodo e as construgdes ideolégicas e sociais
controvertidas sobre nagdo, raga, identidade, cultura e género moldaram tanto uma subcultura
homossexual urbana nascente quanto um discurso médico-legal sobre ela.”

Entretanto, indiferentes as questdes tedéricas formuladas a seu respeito, os homossexuais
comegaram a ocupar cada vez mais espagos nas grandes cidades. O processo de migracdo em
massa para as metropoles brasileiras, principalmente nas décadas de 50 e 60, fez com que
surgissem grupos que dava maior visibilidade as questdes homossexuais, incluindo a formagéao
do primeiro jornal assumidamente gay no Brasil: O Snob, que surgiu no Rio de Janeiro dos anos
60, como veremos mais adiante.

Tanto quanto narrar a situagao social e politica de um grupo em determinada época, um
jornal ou revista de tematica libertaria seleciona os temas e assuntos que orientam e de certa
forma fundamentam a constituicdo e o fortalecimento de identidades dos grupos aos quais se
destinam. Como nos mostra Woodward (2000, pp. 8-10), “as identidades adquirem sentido por
meio da linguagem e dos sistemas simbdlicos pelos quais elas séo representadas. (...) Existe uma
associagao entre a identidade da pessoa e as coisas que uma pessoa usa.”

Atualmente as bancas de revistas oferecem aos leitores muitas publicacées voltadas para
0s homossexuais, em especial, 0 masculino como veremos adiante, mas para que isso viesse a
acontecer, muitas coisas tiveram que ser modificadas, destacamos, em especial, a prépria
sociedade brasileira que, pelo menos ao que aparenta, tenta aprender a aceitar a (con)viver com
os “diferentes”.

Com relagcao a chamada imprensa erética brasileira, - e nesse caso, estamos falando da
que é voltada para o publico heterossexual - ela s6 comecgaria a ganhar corpo no inicio da
década de 70, principalmente por causa das mudangas de costumes que estavam ocorrendo no
pais naquele momento. E nessa década que surgem as revistas Nova (1973) e Playboy (1975) o
surgimento dessas publicagbes, bem como as mudangas sociais ocorridas, mais adiante,
possibilitara e/ou facilitara a producao de revistas de cunho homoerdético, pois, como afirma Mira
(2001), “o que acontece com as publicagdes eréticas ou pornograficas ao longo de sua histéria
relaciona-se intimamente as concepcdes socialmente aceitas sobre o sexo, o casamento e a
familia” (p.13).

No tocante as publicagbes voltadas para homossexuais no Brasil, por muito tempo, o que
era produzido nao eram feito por eles, “foram rarissimos aqueles que ousaram deixar

testemunhos de préprio punho sobre a sua condi¢cio, pelo menos até os anos 1960” (GREEN,
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2006, p.17). Antes de 60, o que se podia ler sobre os homossexuais estaria em relatérios
medicos, boletins ou paginas policiais e em matérias jornalisticas sobre o carnaval.

Em 1963, Agildo Guimaraes passou a editar uma das primeiras publicagdes brasileiras
voltada para o publico homossexual masculino, o jornal O Snob que foi langado no Rio de
Janeiro. O jornal circulou de 1963 a 1969 e teve 99 edicbes e uma edicado retrospectiva. No
primeiro momento o jornal publicava fofocas, entrevistas com travestis famosos, além de realizar
concursos de poesias e contos. Mas aos poucos o jornal comegou a ficar mais politizado,
passando a levar os seus leitores a refletir sobre a realidade brasileira. O jornal parou de ser
publicado em 1969 por causa do endurecimento do regime militar (Green, 2006, p. 155).

O surgimento desse jornal foi bastante importante para o nascimento da chamada
“imprensa gay”, pois foi a partir dele que outros jornais, durante os anos 60 e 70, passaram ser
impressos ndo apenas no Rio de Janeiro, mas em varias regides do pais, dentre eles O centro,
Darling, Gay Society, Baby, Lé Sophistique e Entender (Green, 2006, p. 156). A grande maioria
composta por jornaizinhos artesanais, alguns feitos a mao e com tiragem de exemplar unico,
distribuidos de m&o em mao, cujos autores geralmente se escondiam sob pseuddnimos. A
existéncia de publicacbes desse tipo possibilitou a fundacdo da Associacdo Brasileira de
Imprensa Gay.

Em 1976, antigos colaboradores de O Snob fundaram o Gente Gay, considerado “a
primeira de uma onda de novas publicagbes que marcaram o inicio de um movimento politizado
de gays e lésbicas no pais” (MACRAE, 2000, p. 314), além de fofocas e noticias internas, trazia
informagdes sobre o movimento homossexual internacional. Em 1977, surgiram em S&o Paulo
dois jornais, Entender e Mundo Gay, que ofereciam uma espécie de roteiro de bares, servigos e
pontos de concentragdo do chamado “mundo gay”.

Em 1977, Winston Leyland, editor da Gay Sunshine Press, de Sao Francisco, € que
publicava o jornal Gay Sunshine veio ao Brasil para recolher material para uma antologia de
literatura gay latino-americana. Sua visita, na qual aproveitou para falar publicamente sobre o
movimento internacional pelos direitos gays, foi considerada um evento importante para
jornalistas e intelectuais homossexuais do eixo Rio-S&ao Paulo, que se sentiram incentivados a
produzir uma publicacdo voltada a discussao politica da homossexualidade, além de questdes
como discriminagao racial, artes, ecologia e machismo (MACRAE, 1990, pp. 96-7, e GREEN,
1999, p,430).

Dessa forma, dentre as publicagbes que caracterizaram a chamada imprensa alternativa,
da qual o jornal carioca Pasquim foi o representante pioneiro, surgiu o Lampido da Esquina, jornal
produzido por jornalistas, artistas e intelectuais, que se langou como questionador da moral
vigente, visando predominantemente ao publico homossexual. Antes de falarmos sobre o

Lampido da Esquina reproduziremos uma matéria de titulo “O homossexual brasileiro nas ultimas



trés décadas”, assinada por Daniel Franco e que foi publicada no Jornal do Gay em 1978 e que
fala um pouco das publicagdes voltadas para os homossexuais naquele periodo.

No inicio de 77, alguns gays criaram um pequeno folheto intitulado
Entender, que divulgava as fofocas do meio, principalmente as atividades
de uma das primeiras casas gays de S&o Paulo, A Choperia Roleta. Os
inventores dessa brincadeira, Mauro Moura e o Miltdo, jamais imaginariam
que, com aquela iniciativa, estavam criando algo tremendamente sério e
grandioso: “A imprensa Homossexual Brasileira”. Enquanto isso, um
jovem publicitario chamado Massaro, importa uma novidade: o termo gay
que substitui os anteriores, e langa o jornal Mundo Gay. O Entender para
de circular no numero sete; Massaro edita trés nimeros do Mundo Gay e
transforma-o no Jornal do Gay, 6rgao oficial do Circulo Crydon.
Entusiasmados, os homossexuais comegam a distribuir pequenos
folhetos mimeografados, como o “Tiraninho” do Andrade, o “Little Darling”
do Di Paula, o “Conde Gay” de Agildo B. Guimardes. (GREEN, 2006,
p.179)

Como se percebe, antes de o Lampido da Esquina, primeiro jornal voltado para o publico
homossexual que reunia um grande grupo de intelectuais e jornalistas de ampla experiéncia
profissional, dentre eles Joao Silvério Trevisan, Aguinaldo Silva e Darcy Penteado comecar a ser
editado, muita coisa se fez, muitos jornais surgiram e outros desapareceram, mas todos tinham o
mesmo objetivo que era “dar voz” aos homossexuais masculinos.

Foi um periodo em que a discussdo a respeito da sexualidade tomou de assalto o
panorama cultural e politico, com os novos ventos da redemocratizacido e o fim da censura
prévia. A era das rupturas influenciava o nascimento de uma imprensa altamente especializada,
segmentada e de carater militante, representada pelo jornal Lampido da Esquina.

O numero zero do Lampido da Esquina foi publicado em abril de 1978 e, ja no seu primeiro
editorial, o jornal manifestou a énfase no propdsito de criagdo de um jornal homossexual como
forma de dizer ndo ao gueto e, em consequéncia, sair dele, de dar voz a uma minoria
discriminada e de derrubar esteredtipos associados a homossexualidade. Muitos dos
idealizadores do jornal eram os mesmos que, mais tarde, fundariam o Somos, o que permitiu que
se estabelecesse uma forte identificacdo entre Lampido da Esquina e esse grupo. Apesar de
servir como forma de comunicagdo entre os grupos, o jornal se pretendia autbnomo em relagéo
ao movimento e seus encarregados objetivavam atingir ndo s6 os homossexuais, mas todas as
pessoas interessadas em discutir a sexualidade. Além disso, pretendia discutir questdes
referentes a outros grupos minoritarios discriminados, como as mulheres, os negros e os indios.

Além de distribuido pelos membros dos grupos organizados, Lampido era vendido em
bancas, o que o possibilitou atingir um maior nimero de leitores em relagdo as publicagdes
artesanais. Enquanto os jornaizinhos mimeografados e xerocados atingiam 50 exemplares por
edicdo, Lampido da Esquina tinha tiragem inicial de 10 mil exemplares, atingindo, logo ap6s seu

surgimento, o numero de 15 mil. Sem objetivar lucro, o jornal se mantinha a partir de doagdes e
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de uma cota de capital fixo estabelecida entre seus produtores. Apds alguns anos, uma série de
fatores conjugados provocaram desgaste que levou ao fim do jornal: o surgimento de outras
publicagbes voltadas para os homossexuais; a desagregacgao interna marcada por rivalidades
entre os conselheiros paulistas e cariocas; a perseguicdo da direita “terrorista” a imprensa
alternativa em geral; o aumento do preco do papel e dos custos de produgado; a falta de
anunciantes; a resisténcia por parte de grandes distribuidoras. Dessa forma, em junho de 1981,
era publicada a edigao de numero 37 do Lampido da Esquina, a ultima que chegaria as bancas.

Com o fim do Lampiéo, por algum tempo o publico homossexual contava apenas com as
revistas pornograficas, a maioria delas estrangeiras, centradas na publicacdo de fotos de nu e
cenas de sexo, e com as publicagdes internas dos grupos, de alcance bem mais restrito entre os
nao-militantes. Todavia, a existéncia desse tipo de publicacdo ndo se da por um acaso como nos
mostra Mira (2001), “numa sociedade cuja sexualidade é confinada ao lar e a relagdo moderada
entre os cOnjuges em que nao se pode falar sobre sexo; na qual quase é tudo perversao ou tabu,
as publicagdes pornograficas, sao valvulas de escape para os impulsos sexuais” (p.104).

Em meio a essa caréncia de publicagctes especializadas dirigidas ao publico homossexual,
em especial, 0 masculino, depois de mais de vinte anos, surgiria, em 1995, no mercado editorial
brasileiro a revista SuiGeneris, de circulagdo nacional, publicada pela SG-Press e distribuida pela
Fernando Chinaglia, uma das maiores distribuidoras do pais. Desvinculada dos grupos
organizados, apesar de contar com colaboradores que fizeram parte da histéria do movimento, e
enfrentando, a exemplo de publicagcdes anteriores, problemas como falta de anunciantes e
censura extra-oficial, SuiGeneris surgiu como produto da segmentacdo do mercado editorial que
propunha discutir, com homossexuais e heterossexuais, questbes relativas a homossexualidade.

A revista investiu numa possibilidade de afirmacéo do “ser gay” através de temas como
cultura, comportamento, moda e entrevistas com grandes nomes do meio artistico/politico
nacional. O que acabava sendo um grande diferencial as matérias trazidas pelas revistas voltada
para homossexuais masculinos na década de 60 e 70 A SuiGeneris apostava numa postura
militante sem os excessos e estilo do ativismo dos anos 1970. Esta publicagao buscava refletir a
atitude do “assumir-se”, mas também destacava a validade do desejo homoerético e buscava
fortalecer a auto-estima dos seus leitores. Tudo isso acompanhado por textos analiticos, grandes
doses de cor, fotografias muito bem produzidas e um projeto grafico inovador, compativel com a
ambicdo de sua proposta. A revista procurou, desde o inicio, encontrar um caminho para a
expressdo de uma identidade gay que de certa forma refletisse o comportamento daquela
comunidade dos anos 1990. A SuiGeneris circulou de janeiro de 1995 a margo de 2000, quando,
por motivos financeiros, encerrou sua publicacao.

Em 1996, foi langada a revista OK Magazine, pela Trama Editorial, que ndo durou muito

tempo. Tratava-se de uma publicagdo de variedades que abordava homossexualidade em



secbOes de moda, arte, classificados, atualidades, além de oferecer um roteiro de divertimentos e
servigos para os homossexuais. Em 1997, a Fractal Edigdes colocou no mercado aquela que foi a
principal concorrente da SuiGeneiris na busca de leitores e de anunciantes. A revista G Magazine,
além de abordar questbes sobre a homossexualidade, oferecia, e ainda oferece, em suas
paginas, a nudez frontal de homens, quase sempre artistas, esportistas ou modelos conhecidos
no cenario brasileiro. As quatro primeiras edigdes sairam com o titulo Bananaloca, uma quinta
edicdo saiu com o titulo Bananaloca apresenta G Magazine, até a revista assumir seu nome
definitivo e recomecar do nimero um, em outubro de 1997.

A SG-Press langou, no mesmo ano, a Homens, também caracterizada pelo nu frontal
masculino como atrativo principal. Atualmente, ao lado dessas duas, convivem mais trés
publicagdes de nu voltadas para o publico homossexual masculino: Billy (SG-Press), Uber
(Editora Xanadu) e For Guys (Heavy Sex). Novas revistas voltadas para o publico homossexual
masculino so viriam a ser langadas no final de 2007.

Com proposta de ndo mostrar ensaios eroticos, mas sensuais, sem exposi¢cao do falo e
tentando pautar mais como revistas de comportamento do que como publicacbes eroéticas, séo
lancadas Junior e DOM (De Outro Modo). A Junior, da editora Sapucaia, € uma producéo de
André Fischer, que dirige ha quinze anos o primeiro site sobre a chamada cultura homoerdética do
Brasil. Ao contrario das outras revistas voltadas para tal publico e que ja existiam no mercado, a
Junior traz em suas paginas anuncios de marcas internacionais, algo raro até entado, pois no
Brasil, até entdo, as grandes empresas insistiam em n&o ligar sua marca a produtos “gays”. De
toda forma, os grandes anunciantes que aparecem nas paginas desta revista ja anunciavam em
revistas homoerdticas européias ou norte-americanas, a exemplo de Tétu e da Out ou DNA.

Junior tem como politica editorial atingir o novo homem, isto é, os garotos que cresceram
em uma ambiente social mais tolerante com a busca pela igualdade de direitos, com a
diversidade sexual.

A proposta da DOM é bastante parecida com a da Junior. Langada pela editora Pixies, a
revista traz em suas paginas reportagens sobre moda, beleza, estilo, turismo e ensaio apenas
sensual com garoto da capa, sem foco em militdncia ou politica. Em termos de marketing a
revista se destacou, pois chegou as bancas com uma campanha publicitaria que coloca nas
paginas dos jornais um garoto adolescente, de jeans e camiseta, lendo a revista. A imagem
desmistifica a imagem gay ligada a marginalidade e integra o rapaz que gosta de rapazes no
grupo dos “‘comuns”, o que ja € um progresso. Os editores reforcam que a publicagédo é gay, mas
é hetero-friendly. Ou seja, a idéia € incluir o “mundo gay” na sociedade e n&o torna-lo um universo
em separado.

Pode-se perceber também que, em ambas as revistas, a representacao feita dos

homossexuais € que os mesmos, para serem bem sucedidos, basta apenas cuidar de si e do



corpo, sem se preocupar com questdes politicas ou a elas referentes, mas buscar estar sempre
bem, buscando sempre entretenimento, sem muitos questionamentos. E interessante perceber
ainda que nas matérias trazidas pela DOM e a Junior, respectivamente, quase inexistem fotos ou
situagcdes nas quais estejam inseridos homossexuais pobres ou negros, como que, ser pobre ou
negro fosse algo ruim ou como se 0s mesmos nao existissem entre os gays.

H4, na verdade, em ambas revistas um apologia ao “culto ao corpo” que é um mecanismo
altamente eficiente de individualizacdo, ao responsabilizar cada individuo por sua aparéncia, isto
é, instaurando uma nova moralidade, a da “boa forma”, referida a juventude, beleza e saude e,
conseqlientemente, acentuando particularismos ao fazer de cada individuo uma espécie de
escrutinador de cada detalhe de seu corpo e aparéncia, mas nao deixa de fazer coexistir, ao lado
desses movimentos que promovem ou acirram uma espécie de individualizag&o, alguns outros
imperativos, igualmente eficazes, porém opostos e contraditérios. Como nos mostra Bourdieu
(1987, p.9),

Quanto mais se impde o ideal de autonomia individual, mais aumenta a
exigéncia de conformidade aos modelos sociais do corpo. Se € bem
verdade que o corpo se emancipou de muitas de suas antigas prisbes
sexuais, procriadoras ou indumentarias, atualmente encontra-se
submetido a coergbes estéticas mais imperativas e geradoras de
ansiedade do que antigamente.

E importante perceber que, assim como as condicdes de organizagdo politica dos
homossexuais em grupo, o surgimento, bem como a manutengao da imprensa especializada, &
uma forma de manifestagcdo da explosao discursiva sobre o homoerotismo, o que nao significa
necessariamente a aceitacdo da homossexualidade como pratica legitima. A existéncia desse tipo
de publicagdo ndo atribui automaticamente um lugar de fala para o homossexual na sociedade. A
existéncia de uma imprensa segmentada é um sinal ambiguo: de um lado, indica o
reconhecimento de uma identidade, o que significa que os homossexuais ndo precisam se
esconder, ndo sdo mais “amaldicoados”. Por outro lado, ainda é sinal da acentuagcido de
diferencas, ou melhor, de desigualdades; é preciso que haja uma publicagao especifica para eles,
pois nas outras eles ndo encontram espagos, o que significa que a sociedade reconhece a
diferenca, mas essa estd marcada e isolada em relagdo a orientagdo heterossexual (auto)
proclamada como dominante.

Pode ser somado a essa ambiguidade, ainda, o fato de que as proprias publicagbes
especializadas ainda se apdiam em idéias pré-concebidas e depreciativas em relacdo a

homossexualidade, contribuindo assim para a manutencao e a propagagao de preconceitos.



